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 :مقدمه

 .نهادند نام «ایرانی کالای از حمایت» سال را 79 سال اسلامی انقلابمعظم  رهبر ،ایخامنه اللهآیت حضرت     

 نقاط از را «اشتغال -تولید: مقاومتی اقتصاد» یعنی 79 سال شعار تحقق جهت در شدهانجام هایتلاش ایشان،

 ات سال شعار و انجام اشتغال و تولید برای خوبی کارهای»: داشتند بیان و برشمرده امیدوارکننده و مثبت

 «.ودش انجام و دنبال شعار این کامل تحقق تا باید که مانده باقی نیز زیادی کارهای البته شد، عملی حدودی

 معمولا   سال، شعارهای در بنده»: گفتند جدید، سال در مسئولان و مردم حرکت اندازچشم بیان در رهبری

 باید همه و هستند مسئولان جمله از ملت آحاد همه مخاطب، امسال، اما دهممی قرار مخاطب را مسئولان

 شتمعی و اقتصاد مسئله قبل، هایسال همچون نیز را امسال اصلی   مسئله ایشان «.کنند تلاش و کار سخت،

 تولید راگ»: افزودند اقتصادی، مشکلات حل در اساسی محور عنوانبه «ملی تولید» بر تأکید با و خواندند مردم

 و اشتغال مسائل و مردم معیشتی مشکلات از بسیاری بگیرد، شتاب همگانی پیگیری و همت با ملی

 شعار و نام اساس، همین بر یافت، خواهد زیادی کاهش اجتماعی هایآسیب و شد خواهد حل گذاریسرمایه

 انتخاب این که گفت باید 79 سال گذارینام اهمیت به توجه با «.امداده قرار «ایرانی کالای از حمایت» را امسال

 اقتصادی تا سیاسی از اعم هاحوزه همه در جامعه هایضرورت و مسائل از ایشان شناخت و آگاهی از نخست

 از و سو یک از کشور مشکلات و مسائل به نسبت له معظم مندیدغدغه گویای دوم و دارد حکایت فرهنگی و

 .تاس اسلامی ایران برای شده ترسیم اندازهایچشم تحقق راستای در نگریآینده و ایتوسعه الزامات طرفی

 بخش اول

 «حمایت از کالای ایرانی»تبیین 

 

 عنوان هب مردم ضلع یک که دارد؛ ضلع سه مثلث یک مانند ملی تولید و ایرانی کالای از حمایت

 و اقتصادی رونق ایجاد و شرایط کنندهتسهیل عنوان به دولت دیگر ضلع کننده؛مصرف

 درخور و یفیتباک کالای باید که هستند تولیدکنندگان خود سوم ضلع و کنندهمصرف ترینبزرگ

 .کنند صادر مرزها از خارج به را خود تولید کالای بتوانند و کنند تولید ایرانی یک

 



3 
 

 

 اخلید مشکل و دغدغه ترینپیچیده و ترینبزرگ عنوان به که است کشور اول مسئله بیکاری روزها این     

 معظم قامم. بردارد جوانان بیکاری پای پیش از سنگی تا کند تلاش باید  ایرانی هر و است شده تبدیل کشور

 هایبایسته و ملزومات از یکی را داخلی کالای مصرف کشور، سراسر کارگران از نفر هزاران دیدار در رهبری

      . کردند دعوت داخل ساخت ایرانی کالاهای مصرف به را همگان و دانسته اقتصادی جهاد

 داخلی کالای سراغ به چرا است خارجی مرغوب اجناس که صورتی در کنند بیان ایعده شاید میان این در

 مصرف اثر ترینمهم خودکفایی، روحیه تقویت و ملی هویت ارزشمندی کنار در که است این پاسخ برویم؟

 .است بیکاری رفع داخلی کالای

 یدتول برای شده صرف هایهزینه اینکه و انبارهاست در تولیدات ماندن معنای به ایرانی کالای نخریدن     

 تدریجیطور به شودمی باعث اتفاق این. است شده مواجه نیز انباشته زیان با بلکه نشده تبدیل سود به تنهانه

 گذاریرمایهس اقتصادی فعالیت این برای که پولی نه و باشند داشته تولید برای ایانگیزه نه تولیدکنندگان

 تولید دمانن اقتصادی هایشاخص افول و بیکاری نرخ افزایش جز عاقبتی هم تولید بساط شدن برچیده. کنند

 .ندارد غیره و اقتصادی رشد افزوده، ارزش داخلی، ناخالص

 

 

     

 

 نقش ضاییق پشتیبانی و جدید هایگذاریسیاست ،گذاریقانون با بایستی تولیدکنندگان و گانهسه قوای     

 طورهب و تدوین اقتصادی توسعه در مردم دادن مشارکت و چگونگی اجتماعی سرمایه اعتماد کسب برای را خود

 قوه سه هر هایمسئولیت و راهبردها تبیین

 

 به کنیم عادت کنیم؛ تقویت بدهیم، افزایش را ملی تولید باید ما» انقلاب معظم رهبر فرموده به

 مورد ینا در البته که داخلی تولیدات کیفیت بالا بردن به کنیم عادت داخلی؛ تولیدات مصرف

 . (21/50/93) «دارند سنگینی وظایف گذارانقانون همچنین و دولتی مسئولین

 

 دارد؟ اهمیت ایرانی کالای از حمایت چرا
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 امور و اقتصادی مسائل و کارشناسان رسانه اصحاب صداوسیما، از که است ذکر شایان .کنند اجرا شفاف

 .یرندبگ نظر در مردم آحاد برای را بیشتری بخشی آگاهی و کارشناسی تشریح فضای رودمی انتظار راهبردی

 آحاد اگر قطعا  و هاخانواده به مربوط بحرانیست باشد دولت بحران اینکه از قبل جوانان بیکاری مثلا   که چرا

 از حمایت با خود بیکاران برای اشتغال ایجاد جهت در کنند درک را ایرانی کالای از حمایت اهمیت جامعه

  .داشت برخواهند اساسی هایگام ایرانی کالاهای

 کنند تسهیل را گذاریسرمایه کشور، در متوازن توسعه بستر و هازیرساخت کردن فراهم با تا دارد وظیفه دولت

 .دهد شکل را زائیاشتغال و تولید و

 را تکنولوژی و علم پیشرفت و زمان تحولات با متناسب و روز استانداردهای بر منطبق قوانین باید مجلس

 .نماید  ملغی را پاگیر و دست و قدیمی قوانین و قانونی تعارضات و کند تدوین

 تولید نندگانکتضعیف با و بگیرد را کشور به کالا قاچاق جلوی قاطعانه باید نیز انتظامی نیروی و قضاییه قوه

 .نماید قانونی برخورد ملی

 عملیاتی امهبرن و کنند آفرینینقش شعار این تحقق برای نیز باید هابانک و ملی توسعه از سوی دیگر، صندوق

 برای را لازم هایمشوق نیز اجتماعی تأمین سازمان و کشور مالیاتی نهاد و کنند ارائه اجرایی ضمانت با

 تولید کالاهای مرغوبیت بر نظارت در نیز استاندارد طرفی، از و بگیرند نظر در مرغوب کالاهای تولیدکنندگان

 .ورزد اهتمام کند،می ترویج را مرغوب ایرانی کالای تولید که یهایمشوق اعمال و شده

 با قابتر قابل که دنیا روز علمی و فنی استانداردهای بر منطبق و مرغوب کالای تولید با نیز تولیدکنندگان

 فرسوده صنایع بازسازی و نوسازی البته کنند. تقویت ملت در را ایرانی کالای خرید شوق باشد خارجی برندهای

 که است دنیا با مؤثر ارتباطات و کلان هایگذاریسرمایه مستلزم صنعت در دنیا روز هایفناوری از استفاده و

 .دارند سترگی مسئولیت خارجه، امور وزارت هم و صنعت وزارت هم نیز خصوص این در

 را خاطبم نگاه که هستند هارسانه ایرانی، کالاهای کیفیت بر علاوه سال شعار تحقق در دیگر یکی از پارامتر

  .دهندمی سوق داخلی کیفیت با نمونه سمت به

 

 رایب موقعیتی آوردن فراهم برای تلاش بلکه نیست ایرانی جنس بودن نقص و عیببی تلقین مقصود 

 هب صنایع مدیران ورزی اهتمام برای ایرسانه فشار اهرم کارگیریبه و داخلی کالای هایضعف سازیبرجسته

 هب ایرانی خانواده اعتماد فضای که است جهانی استاندارد هایشاخص به رسیدن و اجناس کیفیت بالا بردن

 ایرانی، کارآفرین هایگروه و داخلی برندهای معرفی در دارمدت ریزیبرنامه ضمن هارسانه

 دخو کننده دنبال هایخوشه برای را آن آورزیان پیامدهای و اقتصادی وابستگی خطر باید

 .دهند بیم تحرکاتی چنین از را جامعه و کنند تداعی
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 بودن دلیل به که داخلی کالای نمونه یک معرفی و بخشی هویت .کندمی ایجاد را داخلی محصول از استفاده

 توانمی رسانه از استفاده با است برخوردار نیز مطلوب کیفیت از و است نشده فراهم آن فروش امکان سرمایه

 مرا این. نمود هدایت کالا این از استفاده سمت به را مردم و کرد ایجاد تغییر جامعه در آن محبوبیت میزان در

 شورک در هاتولیدی از بسیاری که چرا است حوزه این به مجازی و مکتوب یهارسانه مدیران ویژه نگاه نیازمند

 رغبتی اتتبلیغ بالای هایهزینه وجود یا و رسانه اثربخشی از ناآگاهی دلیل به ولی قبول قابل کیفیت وجود با

 .کوشید امر این تسهیل در باید که ندارند راهی چنین کردن دنبال به

 

 

     

 

با اشاره به یک تصور اشتباه در کشور در حوزه اقتصادی در تحلیلی  مسائل ، کارشناساحیس ریام دیدکتر س

 دونب فناوری، و تولید در موفق و بزرگ هایشرکت شودمی تصور عموما   ما کشور در: تولید و اقتصاد بیان کرد

 . اندرسیده موفقیت به و یافته رشد بازار سازوکار بر اساس کاملا  و دولت دخالت

 تدول غیرمستقیم و مستقیم هایحمایت انواع دهدمی نشان قوی اقتصادهای با کشورهای هایحمایت بررسی

 .رحاض عصر در حتی چه و صنعتی غیر دوران در چه. است داشته اساسی نقش بزرگ، هایبنگاه رشد و تولد در

 کره و ژاپن جمله از صنعتی کشورهای دیگر در تولیدی واحدهای رشد و تولد از عملی و صریح هایحمایت

 دوره یک از پس غربی کشورهای کمبریج، دانشگاه اقتصاد استاد چانگ، هاجون قول به. است شده گزارش نیز

 .ستنده «توسعه نردبان کردن سرنگون» به دنبال خود، صنایع از حمایت نردبان از بالا رفتن و گراییحمایت

 و کرده نهادینه خود کشور در را صنعتی تولید ای،تعرفه هایحمایت با هاسال که غربی کشورهای واقع در

 یهتوسع و رشد فرایند آغاز با زمانهم و بیستم قرن دوم ینیمه از بودند، شده تولیدی بزرگ واحدهای صاحب

 ودخ محصولات برای که چرا دیدند خود ضرر به را جهان در تعرفه داشتننگه بالا دیگر، کشورهای در صنعتی

 و هادانشگاه زمان این در. داشتند نیاز( ایران نظیر پایه منابع اقتصادهای خصوصبه) کشورها دیگر بازار به

 پرده پشت و ظاهر داخلی؛ کالای از هادولت حمایت

 

 به دارد، رواج ما کشور گذارسیاست حتی و دانشگاهی مراکز در متأسفانه که سوءتفاهم این

 جایبه دولت موفق، کشورهای در گویدمی غیرمستقیم طوربه ایرانی گذارسیاست و گذارقانون

 و کند پیدا را راه خودش خصوصی بخش تا کشدمی کنار اقتصاد از را خود تولید، از حمایت

 .است منابع دادن هدر و ندارد ایفایده تولید، از دولت حمایت پس شود موفق
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 جارتت گسترش و تجاری هایتعرفه کاهش دادند نشان پردازیتئوری با غربی، کشورهای در تحقیقاتی مراکز

 یگرد کشورهای تجارت، جهانی سازمان تأسیس با نیز غربی هایدولت. است کشورها یهمه نفع به الملل،بین

 .دهند نت داخلی تولیدکنندگان از حمایت حذف و کمتر هایتعرفه به تا کردند مجبور سپس و تشویق ابتدا را

 را خود تولیدی واحدهای از دولتی هایحمایت سایر ها،تعرفه کاهش با غربی هایدولت که اینجاست جالب

 ذاخ دولتی، خریدهای به دهیجهت ها،حمایت این مشهورترین. دادند ادامه قوت با بلکه نکردند، قطع تنهانه

 یهاحمایت ،(مسکن معاملات از ناشی سرمایه عایدی بر مالیات نظیر) تولیدیغیر  هایفعالیت بر مالیات

 اهر باز کردن و بازاریابی برای خود دیپلماسی دستگاه به دادن مأموریت و نوظهور وکارهایکسب از ایبیمه

 .هستند کشورها دیگر بازار در خود کشور محصولات

 با و کنیم جلوگیری خارجی مشابه کالاهای ورود از واردات، و ایتعرفه مقررات وضع با بتوانیم ما است ممکن

 یفیتک بیشتر نزول به رویه این ولی. کنیم داخل تولید کالای مصرف به مجبور را ایرانی مشتری کار، این

 ازارب شدن ترداغ به ی،هایسیاست چنین که نیست اشاره به لازم. انجامید خواهد کشورمان تولیدی کالاهای

 وارد قاچاقی کالای دلار میلیارد 51 تا ده بین که رسیده جایی به کار اکنون. انجامید خواهد هم قاچاق کالاهای

 .شودمی کشور

 ترینمهم و لنگدمی ایران در رقابتی اقتصاد پای که دارند تأکید اقتصادی فعالان و تحلیلگران که هاستسال

. دارندن ما کشور در مزیتی که است تولیداتی از دائمی و بدون برنامه دریغ،بی حمایت نیز موضوع این دلیل

 دارای هک بگیرد صورت هاییبخش در باید تولید از حمایت که دهدمی نشان گذشته هایسال تجربه کهحالیدر

 که هستیم شاهد همچنان اما باشد؛ کشور موجود هایقابلیت بر اساس و است خارج و داخل بازار در مزیت

 هاحمایت این مواقع از بسیاری در بلکه ندارند؛ کشور برای مزیتی تنهانه که گیردمی صورت صنایعی از حمایت

 .است نداشته غیرمولد هایبخش در جوییرانت جز اینتیجه
 

 اقاتف محصولات این بودن رقابتی صورت در تنها ایرانی کالاهای از استقبال دیگر، طرف از

 .شد نخواهد میسر رقیب کالاهای حذف و دستوری هایسیاست با امر این و افتاد خواهد

 یبرخ از دولتی هایحمایت کهآنجااز و است کنندهمصرف ابتدایی حق کالا اختیاری انتخاب

 زدگیدل موضوع این که شده بازار در انحصار بروز موجب ایران در مزیت بدون صنایع

 .است داشته همراه به را ایرانی کنندهمصرف
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 داخلی ندهکنمصرف که شده موجب مناسب قیمت و کیفیت مهم مؤلفه دو بر اساس رقابتی تولید به توجهیبی

 برای را شرایط آنکه جای به گذارسیاست شرایطی چنین در. باشد نداشته ایرانی کالای خرید به خاطری تعلق

 کالا آن تولید تنهانه شرایطی چنین در. افزایدمی بازار در موجود انحصار بر کند، فراهم تولید رقابتی شدن

 اکثر بلکه باشد؛ داشته داخل تولید کالای از نامناسبی ذهنیت ایرانی کنندهمصرف که شده موجب

 هر کهآنجااز .باشند داشته کالا صادرات حوزه در خود توانمندی افزایش برای تلاشی اندنتوانسته تولیدکنندگان

 فعن به و کنندهمصرف جیب از و زیان به ها،دولت رفتار سابقه بر اساس کشورمان در داخل تولید از حمایتی

 گزینشی صورت به هوشمندانه و مشخص برنامه بر اساس باید گذارانسیاست بنابراین است؛ بوده تولیدکننده

 و ولیدت زنجیره تجارت و اقتصاد در کهچرا باشد؛ آمیزموفقیت بتواند هاحمایت تا بپردازند حمایت به موقت و

 .هستند حقوقی و حق دارای ارکان از هریک که است کنندهمصرف و تولیدکننده شامل کالا یک مصرف
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 لیم تولید تقویت به موقعیتی و جایگاهی هر در هرکس که معناست بدین ایرانی کالای از حمایت واقع در

 تریتکیف با و بیشتر تولید با دیگری ،(کنندگانمصرف و مردم) ایرانی کالای خرید با یکی کند؛ کمک

 تولید تتقوی قطع طوربه .اقدامات سایر و علمی کوشش با دیگران و( کارگران و گذارانسرمایه تولیدکنندگان،)

 وادم تأمین) هابخش سایر به و شودمی آغاز( ایرانی کالای خرید) بازار تأمین با ایرانی کالای از حمایت و ملی

 .کندمی تسری...(  و توانمند کار نیروی کافی، سرمایه ،آوریفن و علم مناسب، اولیه

 رتقد عامل ترینمهم و باشد قدرتمند مشکلات و موانع از پرش برای که است مقاوم اقتصادیدر نگاه کلی، 

 را خارج هب وابستگی یکسو از( کیفی هم و کمی هم) قوی ملی تولید. است ملی تولید بالای توان اقتصادی،

 .شودمی( ملی سطح تا خانواده سطح از) اقتصاد درونی استحکام باعث دیگر سوی از و دهدمی کاهش

 

 

     

 

 کالای از حمایت مخاطب انقلاب رهبر که بود این داشت، قبل هایسال با امسال اقتصادی شعار که تفاوتی

 کارشناسان .کردند ایرانی کالای از حمایت به مکلف را مردم عموم بلکه ندانستند، مسئولان و دولت فقط را ایرانی

 :اندکرده بیان ایرانی کالای از حمایت برای راهکار 1۵ بر بالغ

 داخلی تولیدات با کشور مصرف بزرگ بازار تأمین. 5

 غذا و پوشاک مسکن، هایبخش در تولیدات خالی ظرفیت از استفاده. ۲

 نفت به بودجه وابستگی واقعی کاهش. ۳

 لوکس و مصرفی هایکالا به مربوط واردات توقف. ۴

 اقتصادی و مالی فساد با مبارزه. 1

 تولید از دولت غیرمستقیم و مستقیم هایحمایت در هاغربی از الگوبرداری. 9

 (مسکن معاملات از ناشی سرمایه عایدی بر مالیات نظیر) غیر تولیدی هایفعالیت بر مالیات اخذ. 9

 نوظهور هایکار و کسب از هابیمه هایحمایت. ۸

 منطقه هایکشور میلیونی ۴۵۵ بازار بر اقتصادی-سیاسی دیپلماسی تمرکز. 7

 واردات مدیریت هدف با وارداتی هایتعرفه افزایش. 5۵

 ایرانی کالای از حمایت برای کارشناسان راهکارهای
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 داخلی کالای مصرف و انتخاب به عمومی تشویق. 55

 دولتی هایبودجه محل از خارجی کالای خرید منع. 5۲

 کنندنمی حمایت داخل تولید از غربی هایاقتصاد اینکه درباره نادرست تصور نهادن کنار. 5۳

 دولت و مجلس اجماع مورد صنعتی سیاست یک اتخاذ. 5۴

 کیفیت و فناوری سطح بهبود برای تولیدکنندگان به کمک. 51

 هزینه کم و مانع کم کار و کسب محیط کردن فراهم. 59

 تولیدکنندگان برای هامجوز و هاسالاری دیوان تسهیل. 59

 ...(و سود نرخ ارز، نرخ تورم،) کلان اقتصاد ثبات. 5۸

 راهبردی یا دار مزیت هایفعالیت رشته در وربهره و برجسته عملکرد با هایبنگاه از دولت خاص حمایت. 57

 موقت هایتعرفه هایدیوار یا مالیاتی هایمعافیت وضع. ۲۵

 صادراتی اعتبار و خارجی هاینمایشگاه در فروش یارانه یا تسهیلاتی سود یارانه اعطای. ۲5

 ایرانی هایکالا برای توزیع و فروش نظام هزینه کاهش. ۲۲

 تولیدکنندگان موردنیاز اولیه مواد قیمت بلندمدت ثبات. ۲۳

 اجتماعی تأمین و بیمه افزوده، ارزش بر مالیات مالی، تأمین مشکلات رفع. ۲۴

 تولید بخش نیاز مورد تجهیزات و مرغوب اولیه مواد آسان تهیه. ۲1

 خروجی و ورودی هایکالا قاچاق با جدی مبارزه. ۲9

 کشور به داخل ساخت مشابه اقلام واردات سیل از جلوگیری. ۲9

 اقتصادی مقررات و قوانین ثبات. ۲۸

 جهان نقاط سایر و منطقه هایکشور بازار به صادرات توسعه. ۲7

 داخل ساخت هایکالا کردن بنیاندانش. ۳۵

 خارجی و داخلی تولید برای هافرصت برابری. ۳5

 تولیدکنندگان مناسب مالی تأمین. ۳۲

 مولد هایبخش سمت به جامعه نقدینگی هدایت جهت در بانکی سیستم عملکرد اصلاح. ۳۳
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 غیرنفتی کالای صادرات هدف با دنیا هایاقتصاد با مناسب تعامل. ۳۴

 داخلی اجناس مصرف به مردم ترغیب جهت در سازیفرهنگ. ۳1

 ایرانی کالای از حمایت در هایرسان تبلیغات. ۳9

 ملی تولید راستای در فرهنگی و ارزی بانکی، پولی، تجاری، هایسیاست تمام دهیجهت. ۳9

 تولید مناسب و امن بستر جهت در حمایتی بسته ایجاد. ۳۸

 شهری معابر و هارسانه سطح در خارجی هایبرند تبلیغ توقف. ۳7

 تولیدی هایواحد و اصناف گریبان گیر مالیاتی مشکلات رفع. ۴۵

 تولید شدهتمام هزینه رساندن حداقل به. ۴5

 مردم اعتماد جلب برای داخل تولید هایکالا مناسب خدمات ارائه و رقابتی قیمت کیفیت، ارتقای. ۴۲

 دنیا روز فناوری به هاکارخانه تجهیز. ۴۳

 ؤثر،م تبلیغات کارآمد، بازاریابی مناسب، بندیبسته خلاقیت، نوآوری، بحث به تولیدکنندگان توجه. ۴۴

 وریبهره ارتقای برندسازی،

 غیرانحصاری شرایط برای پذیررقابت هایکالا تولید. ۴1

 داخلی هایمزیت به نگاه و بازار نیازسنجی ،کنندگانمصرف شناسی ذائقه بر مبتنی کالا تولید. ۴9

 .باشد آفرینشوق کنندگانمصرف برای باید ایرانی هایکالا کیفیت. ۴9

 .دهند خرج به ایویژه حساسیت داخلی کالای خرید بحث در کنندگانمصرف ۴۸

 .بگذارند کنار را خارجی کالای بودن بهتر تصور باید سال شعار تحقق برای مردم. ۴7 

 .داخل تولید مشابه دارای خارجی کالای و قاچاق کالای نخریدن داخلی، کالای مصرف و خرید. 1۵
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ظام کشور و ن یهاتیاولو نییتع یبر اساس استراتژ دقیقا ها توسط رهبر انقلاب سال گذارینام استیس     

 انیر جرد یو خارج یداخل طیکه در مح یو تحولات رییتغ بر اساسنظام،  ستیعنوان استراتژ، بههیفقیاست. ول

 دارد. ژهیو وجهبه ت ازیاست که اقتصاد، امروز ن نیبر ا دشانیاست، تأک

ور به کش یسه حوزه، از کشور نیا تیکه البته اولو شودیم لیتشک از سه حوزه یمنافع ملکلی  طوربه     

 :کندیم رییتغ گر،یبه مقطع د یاز مقطع ای گرید

حفظ سرحدات و  ،یارض تیو تمام تیدارد. حفظ حاکم ییهارمجموعهیبخش هم ز نیکه البته ا تیامن اول

 کیگفت  توانیم گرید یاز بُعد نی. همچنشوندیمحسوب م تیامن یرمجموعهیو حفظ استقلال، همه ز میرژ

 .یالمللنیب تیامن کیو  میدار یداخل یعموم تیامن

 مردم. شتیسطح رفاه و مع یمردم و ارتقا یسطح زندگ یبهبود عموم یعنیاقتصاد و رفاه؛  دوم

ثل م .کنندیمطرح م یاسیرهبران س ایکه رهبر  ییهاآرمان ای یشده در قانون اساسمطرح یادیاصول بن سوم

( فرمودند جنگ در رأس امور و الله علیهرحمه) ینیبود. امام خم یکه در کشورمان ناامن یلیدوران جنگ تحم

ا مطرح موضوع ر نیمثل مصلحت نظام، ا ینیبلکه با عناو ،یمنافع مل اتینه با ادب شانیکشور است. ا تیاولو

 ل،یدل نیهم ندارد. به تیاقتصاد و رفاه است و دغدغه امن س،یمثل سوئ یکشور یاصل یمسئله مثلا  ای کردند.

از  یلیخ یعنیاست؛  یتیاشغالگر قدس هم امن میاست. رژ تیامن یشمال یکره تیارتش ندارد. برعکس، اولو

 است. تیبا نگاه به امن شیهایریگمیتصم

 

 

 دومبخش 

 شورک اقتصاد تقویت بر رهبری تمرکز دلایل

 تصاداق یحوزه برهه، این در که است دلیل این به شود،می جامعه اولویت اقتصاد چرا اینکه پس

 .اندازدمی مخاطره به را ملی منافع و امنیت و است رسانآسیب
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 شانیو بلندمدت. ا یادیموضوع بن کیاست، نه  یکیاقدام تاکت کیحوزه،  نیبر ا مقام معظم رهبری تأکید     

 دارد و مناسبات تیطور که فرهنگ اهماست. اقتصاد مهم است، همان تیاقتصاد در اولو شهیکه هم ندیگوینم

 کند،یوارد م معهرا به کشور و جا یجد بیکه آس یاآن حوزه ،یخیمقطع تار نی. اما در ادهدیرا شکل م

ه ضرب نیکه به اجتماع و د یرفتار یهایاز ناهنجار یاریکه بس میدانیرا هم م نیا کما اینکهاقتصاد است. 

اگر حکمرانان «. لهَُ لا معادَ لهَُ مَن لا مَعاشَ : »دیفرمایدارند. م یدر موضوعات و مسائل اقتصاد شهیر زنند،یم

فقر کفر «: اکُفر کُونَیَکادَ الفقَرُ انَ » ای رسد،یم بیشما آس نیبه د نند،نک میشما را تنظ شتیشما اقتصاد و مع

 .کندیم جادیرا ا

 زپرهی دیگران به دادن سواری از و کند تدارک خودش مردم برای را رفاه بیشترین کندمی سعی دولت هر     

 فتهگ آنکه با اخیرا . کنندمی هزینه کشوری هر از بیش جهان نظامی و سیاسی نظم برای هاآمریکایی. کند

 ردمم منافع حفظ برای اقتصاد حوزه در درستی تصمیمات اما هستند، دیوانه جمهوررئیس یک گرفتار شودمی

 اماعل ترامپ سوی از ملی ثروت حفظ و ملی تولید از منظور حمایت به هاتعرفه جنگ. گیرندمی کشورشان

 .است شده

 صادرات» شعار با ملی تولید از حمایت بر گذاشتند را بنا کردند، طی را توسعه و رشد مسیر که کشورهایی    

 شود، مهیا آن برای تسهیلات و کند حرکت خود اصلی ریل در صادرات وقتی که چرا! «ممنوع واردات آزاد،

 که «مردم محور» اقتصاد. کندمی پیدا معنا هم رونق گرفت، شکل که ملی تولید. گیردمی شکل ملی تولید

 مهریبی و غفلت مورد متأسفانه که کردمی بیان را گذاریهدف همین بود،( ره) امام حضرت تأکید مورد بارها

 .است بوده تاکنون زمان آن از هادولت

 

 




